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Lezione 4: Concept e Information architecture
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L PROCESSO DI DESIGN

Concrete Completion

-------------

727 E

------

s Nacas /
S Sk Havies
N

Abstract Conception
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Design Process Diagram
€@ Discovery & Research & Interaction Design € Visual Design & Engineering
User Research
Requirements Definiion
Corfent Inveriiory
Conent Analysin
Coment Mapoing
Carc Sorieng
= Vissal Corga
Site Map
Business Objectives MrocessTask Disgrams Sovie Guice
Uner Coals
Wetramen
Mo
Usabiny Tosting
Technokogy Selection Contart Migration Plan

CMS Frarmeowork
HIML, CSS Templates
Coment Magrason

Testng

Todd R. Warfel

Pr X

http://www.boxesandarrows.com/files/banda/card sorting a definitive guide/desisnProcessDiagram.jpg
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SENSORIAL DESIGN

Sensi visivi

cinestetica

senso della
direzione

Sensi auditivi

Sensazioni olfattive

ercoledi 25 marzo 15



INFORMATION DESIGN

L'Information Design ha come oggetto |'organizzazione e la
presentazione dei dati, la loro trasformazione in informazione

utile e significativa.

Creare informazione € qualcosa che, a vari livelli, facciamo tutt;
solo recentemente pero si € giunti all'identificazione di una
disciplina caratterizzata da processi ben definiti, che possono
essere adottati o insegnati.
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INFORMATION

DESIGN

A PERIODIC TABLE OF VISUALIZATION METHODS
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INTERACTION DESIGN

L II‘ItEI‘?CtIOI‘I DesIgn nella sua essenza & creare e raccontare storie, &
Insieme un'antica arte e una nuova tecnologia.

Storie ed esperienze sono state sempre create e narrate attraverso | mezzi di
comunicazione, ma | nuovi media offrono opportunita fino ad oggi inesplorate
nella storia dell'interazione e della rappresentazione. In particolare - fatta
eccezione per | narratori piu esperti - tutto cio che riguarda |'interattivita € stato
sovente mal interpretato.

Come le tecnologie interattive possano supportare questo tipo di processi e quali
siano In questo senso le reali necessita dell'utenza rimangono aspetti tutti da

Indagare.
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SENSORIAL DESIGN

| Sensorial Design tratta delle tecniche che utilizziamo per | |
comunicare con gli altri attraverso I nostri sensi. Dopo la scrittura, le tecniche di

progettazione visuale caratteristiche della grafica, del cinema, dell'illustrazione e
della fotografia sono le piu note; le discipline che comunicano attraverso altri
sensi non sono tuttavia meno importanti.

La progettazione e l'ingegneria del suono, la musica e il canto possono risultare
molto efficaci in circostanze appropriate. A volte si rivelano di fatto essere
'unico modo possibile per comunicare un determinato messaggio. |l senso
tattile, quello olfattivo e quello cinestetico sono impiegati piu raramente
(spesso a causa di vincoli tecnologici o di mercato), ma sono ugualmente validi
e possono contribuire all'arricchimento dell'esperienza.
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l'utente al centro
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TECNICHE DI ANALISI DEL
TARGET

Tecniche di analist:
Interviste,
focus group,

osservazione etnografica

PEersonae e scenari




CREAZIONE DI PERSONAE

La creazione di personae, (dal latino maschere), &
una tecnica di derivazione teatrale.

| designer creano un loro personaggio, possibile
utente, e gli danno vita attraverso la descrizione
dettagliata (circa | cartella) del suo profilo socio-
anagrafico, carattere, delle abitudini e stile di vita
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Ruben:

> Argentino, vive In [talia da un
anno

> |avora presso una cooperativa di
servizi culturali

>Vuole conoscere a fondo |l
paese, per ‘mettersi al passo’’ con
| colleghi

>Utilizza molto tutti 1 tipi d
tecnologie
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Teresa:

> |nsegnante di scuola
elementare, referente
scolastica per progetti con
musel

>Molto motivata a livello
individuale, ha difficolta a
coinvolgere | colleghl
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Teresa:

> |nsegnante di scuola
elementare, referente
scolastica per progetti con
musel

> Molto motivata a livello
individuale, ha difficolta a
coinvolgere | colleghl

>Non usa molto le nuove
tecnologie. A casa non ha
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Sergio:

>Da pochi giorni € diventato
papa

> avora come magazziniere In
un supermercato

mercoledi 25 marzo 15



Sergio:

>Da pochi giorni € diventato
papa

> avora come magazziniere In
un supermercato

> Turista della domenica, ama
girare alla scoperta di luogh
nuovi e delle tradizion
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Sergio:

>Da pochi giorni € diventato
papa

> avora come magazziniere In
un supermercato

> Turista della domenica, ama
girare alla scoperta di luogh
nuovi e delle tradizioni

> E'un fanatico del cellulare
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UTILITA DELLE PERSONAE

> Possibilita di fuoriuscire dal proprio habitus mentale

> Utilizzo della dimensione-capacita narrativa per
descrivere e prevedere situazioni ed esperienze

>Economicita rispetto a metodi di analisi che usano
utenti reall
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CRITICITA DELLE PERSONAE

Rischio di chiudersi in una dimensione fiction molto distante dagli
utenti reall

> Difficolta nella standardizzazione dei risultat




SCENARI

Uno scenario € la descrizione dell'interazione di un soggetto con
un sistema.

Esso, al di la del requisiti tecnici 0 economici, serve a
rappresentare le reall esigenze e situazioni degli utent
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'analisi di scenario dovrebbe:

= permettere di identificare le differenze tra lo stato socio-tecnico attuale e quello
susseguente l'innovazione tecnologica.

= mettere in risalto le innovazioni piu rilevanti dal punto di vista dell'utente ed evidenziarne
le implicazioni sulle abitudini di lavoro ed | comportamenti della vita individuale e di

gruppo.

= fornire evidenza sulle ragioni dell'accettazione da parte dell'utente in riferimento alle
Innovazioni che la visione offerta dallo scenario propone di introdurre.
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UNA DONNA DOPPIO-RUOLO: ANALISI BISOGNI

Cristina e da poco mamma e continua a
mantenere alcune collaborazioni con una societa
di mediazione culturale, per la quale svolge
ricerche sociali

Tutti i giorni ha bisogno di avere un quadro
aggiornato delle interviste svolte sul territorio,
localizzare le aree (quartieri ecc) ancora scoperte
e programmare in base a questo nuove interviste.

Necessita di un sistema semplice e integrato per
combinare dati territoriali con quelli degli
intervistati e per ottimizzare le interviste anche in
base alle prossimita di zona.

Tuttavia, sistemi di database in questo momento
le risultano troppo difficili da apprendere e
implementare...
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UNA DONNA DOPPIO-RUOLO: ANALISI BISOGNI

Cristina e da poco mamma e continua a
mantenere alcune collaborazioni con una societa
di mediazione culturale, per la quale svolge
ricerche sociali

Tutti i giorni ha bisogno di avere un quadro
aggiornato delle interviste svolte sul territorio, .
localizzare le aree (quartieri ecc) ancora scoperte
e programmare in base a questo nuove interviste. °

Necessita di un sistema semplice e integrato per g
combinare dati territoriali con quelli degli | “==
intervistati e per ottimizzare le interviste anche ’
base alle prossimita di zona. -

&
3

Tuttavia, sistemi di database in questo momento
le risultano troppo difficili da apprendere e
implementare...
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AL LAVORO

* A partire dal target di interesse scelto da ciascun gruppo, elaborare:

* | persona che rappresenta Il target tipo (descrivere la persona nel suo
contesto quotidiano e attribuirle spessore sociologico e psicologico)

* | scenario d'uso che evidenzia | bisogni del target, ai quali rispondera
"'applicazione (descrivere come oggl si comporta |'utente per
rispondere a quel bisogno, problematiche e aree di miglioramento)
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ORGANIZZAR
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ORGANIZZARE IL FLUSSO: FLOW CHART

l c b ol 1 Ad ogni quadrato del flow
—— . chart corrispondera una
' " “pagina’ dell'applicazione.
Ogni pagina racchiude un
task decisivo di azione
dell'utente.
Ognl task puo essere
composto da piu funzioni.

Y (recetee

mercoledi 25 marzo 15



ORGANIZZARE IL FLUSSO: FLOW CHART

Nomea utente:

TR R R TR D Es. pagina “Registrazione”™
R contiene;
-diversi campl da
= L compilare i

Indirizzo email

[:] Desiderq ricgyfre occasionalmente le gomunicazioni via email Cog n O m e y e C C) ;

relative ai p iti che YouTube rilieneW@ssano interessarmi
Termini 2 condizig==—= e iianiain T S — Pizioni

. -opzioni newsletter;
O compila con i dati richiesti , = _pu|5ante Acce BicE

scegliendo il nome che vorrai L

avere su youtube e verificando |y, Ognl pagina C|UiﬂC| € un

se e disponibile 9995

freaas blocco semantico di azioni

andizioni

3x‘zc;iﬁ’ouTLbe,iTer7ninld sewizio di Google e le Norme sulla r‘l'[:e I"I'te al |O S‘teSSO ‘taS|<’
@ Accetto _—* Accetta le condizioni NON una Singo|a azione.

Localitad: | palia

Data dinascita: | — +| —
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SITIWEB/APPLICAZION

| - N
. u-ocim- fown comcrre Arwa Tpn ‘ arma b gerra .-I": ' T '
= e Nei siti web, il flow chart
L | : W= w2 : . :
: = mostra I singoli macro-
) blocchi informativi del sito.
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MA COME CLASSIFICARE AZIONI

CONTENUTI?
Classificare, dare un
What do these have in common? ordine pDare
,'iL Jl un'operazione banale e
) Q oggettiva. Invece
\\“- B o S . . |
o scoprirete che cliascuno di

N nol classifica e ordina In
modo diverso.
Bisogna quindi rintracciare
I modo piu comune.
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ORGANIZZAR

>

- CAR

L'approccio di design user-centered prevede |l
supporto della tecnica del card sorting per
organizzare |'informazione:
esistono due metodi di card sorting: chiuso e
aperto.

-card sorting “chiuso”. Agli utenti vengono
dati un mazzetto di cartellini, ognuno con un'unita di
contenuto/funzione.

Gli utenti, In gruppo, devono raggruppare i cartellini
secondo gli schemi di classificazione per loro
funzionall.

I loro ordinamento bottom-up del contenuti aiuta |
designer ad organizzare, ad esempio, le funzioni-
aree di un sito.
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ORGANIZZAR

-Card sorting ‘“aperto”.

Gli utenti creano da loro anche gli stessi
cartellini per le categorie del sito, e pol |
ordinano.
| gruppi di cartellini costrtuiscono le voci che
compariranno in un menu.

B
N
W,

- CAR

D SORTING
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WRENIZZARE LE IDEE PER UNA LAVATRICESEEISN
SORTING

Imposta tessuto

Imposta coloratl - , , .
— - mposta risparmio energia

Imposta temperatura

Imposta per tempo
lavaggio
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WRENIZZARE LE IDEE PER UNA LAVATRICESEEISN
SORTING

Imposta tessuto \
Eipesia per colore e
Imposta temperatura I

’ - Imposta tessuto \
Imposta temperatura \

Imposta per tempo
lavaggio
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ORGANIZZAR

= IDEEDS

mp i G

Bisogna progettare |
reall scenari d'uso degli utentl, raccolti

-NARIO

task a partire dal

attraverso le tecniche di analisi degli
utenti (Interviste, focus, etnografia
ecc. cinlczioners
Organizzare le funzioni secondo |
flusso reale di azione degli utent.
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ORGANIZZAR

ey
_

i

B i
IS8

= IDEEDS

mp i G

-NARIO

Come procedere:
| Yfocalizzare 1 diversi scenart d'uso

dell'utente

(cosa vorra fare, cosa sl aspetta)

2) ogni scenario d'uso sara un task:
segmentare Il task in sotto-task (azioni
necessarie a complere Il task).

3) ogni sotto-task sara una funzione
da Implementare.
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Email contents
Show performance metrics Print contents

Combinations of Convenience Functionality

Create pdf of block contents
Email link to block

Comment on block

Print contents

Save data used in block
Show source information
Download contents of block

ORGANIZZARE |

Send email on block change

USSO: FLOW CHART

Una pagina puo
contenere piu sotto-task,
quindi piu funzioni.
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ORGANIZZARE IL FLUSSO: FLOW CHART

Registra Vodafone Booster e

Registrazione avvenuta con successo. Adesso puoi utilizzare il tuo Yodafone Booster

Numeri da attivare su Vodafone Booster

Home Cognome Humero Vodafone
Mario Rossi 349* * *F * * *
Giuseppe Bianchi JMEFFF FF *
Franco Verdi 349% * * * * *
Giovanni Meri F40* * * * F *

—’ Toma 3 "Il mio “YWdafone Booster”

Spesso l'intero task (col suoil
sotto-task) e contenuto In una
pagina.

In alcuni casl, tuttavia, servono
DIU pagine: suddividere Il task In
DIU pagine € utlle, sopratutto,
Der marcare un camblamento
di stato dell'utente (es. da
utente non registrato a utente
registrato).
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FLOW.CHART » STORYBOARD

ATTENZIONE:
| organizzazione visiva del sotto-task,

S 7= = quindi delle funzioni, all'interno della
e e paging, avviene in un momento
[ ——— successivo, con la creazione degl
storyboard.

} ® © & Nel flow-chart si organizza il flusso di
Pe— - azione ad alto livello.
Lw — |  Ladisposizione visiva del sotto-task

nella pagina avviene nello storyboard.
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MACROPROGETTAZIONE » FLOWCHART

Progettazione dell'architettura
ad alto livello. |




MICROPROGETTAZIONE » STORYBOAR

Progettazione dell'architettura a
micro-livello.




N

DIV

SUARE PER P

RIMA LE FUNZIONALITA

BASE

=)




SVILUPPARE OGNI FUNZIONALITA IN
FLUSSO D'AZIONE




NFORMATION ARCHITECTURE:
ORGANIZZARE LE INFORMAZIONI

Wiic hlzZazZlones o

« temporale

by sorting out things loke this:

& 2 @ &

- « georeferenziata

INFORMATION ARHITECTURE

* seguenza
connects «

PEOPLE. - CONTENT =2 ]E =

Jo ﬂﬂ oy S

per attivita

* per categorie

+ per faccette
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Cercain HOW

Area Clienti

Famo contaltto
Kt Tne
Thitindama

ClubNet

A

Collegati a Tin.it

Tin.it Download

Configurare

Conresstone
gozta eethoncs

Glossario
ABCDEF
NOPQRS

o Acm (Association for Computing Machinery): ssscciaz.one costiuia nel
1347 per promuovere o svillppo arofessionale e la ricerca el settore dedgl
elaboraton elettrorici

o Access provider: formirors di accesso a remet,
o Accesso diretto: conn2ssicre pamanante 24 ore su 24 a Intemat,

o Accesso indiretto: connessionz a Internet attraverso un irtemet Prowder
(fornitore con accesso ala Rete 24 or2 su 24)

o Account: corto abbonamento, s2ne per accedere ai senizi a tanffe non

ORGANIZZAZIONE ALFABETICA

-background alfabetico
-forte astrazione

-Uso In pochi casl
(dizionari, elenchi)
-dipende dalle lingue
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ORGANIZZAZIONE SPAZIAL

Calcolo Percorso
Ricerca Indwizzo

‘Banche Dati
? Aiuto
Ricerca Indinizzo Calcolo Percorso sposta click su mappa per

g naransirs

- ndurrs

B - 4 € i docrunsiods USO dl ma‘ppe

R

v -problema quando ci sono
el e molti item

quadro d'unione

mercoledi 25 marzo 15



ORGANIZZAZIONE SPAZIALE

-mappatura degli spazi
fisicl

-problema quando ci sono
molti item.

-difficolta uso delle
metafore
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ORGANIZZAZIONE TEMPORAL

\;§/ 11 s | SCARICA "lmn:-)l:l“A.l:l( ::'l:l:,)‘ l')l NUOVISSIMD ' [ .
LIBE O S el e—" | Ca|eﬂdaI”IO,l Orarlo |
_strutturazione in unita

E cerca nelle nolzle | - | val | m.eeu'.. '|o ‘- m» . l I*mode
sz ~ temporali idonee
| aeee—— == (scegliere la giusta unita di

notizie del 15/01/2004 _
23:52 C_alﬁuo: ;ch'lw' voghamo tanere Stankowvic Scagli vas o tas

Comuni d'ltalia
prima pagina 23:50 Tennis: Steffi Graf entra nella Hall of Fame lw"‘" flag - Dido j' . \
ultime notizie port - Ansa [m
attualith 23:42 Calcio: Sergw Concescao torna al Porto e | I l O a rl | ' l e n | ro e
”ppllﬂ(l7 1 tport ~ Anzs |Abuhuu - Yasce 'I ’
economia 23:40 Vigile aggredito in casa a Milano 0@ Inserisci numero:
attuanita - »

:;ﬂ;:lo & web ' . - g ' m l_ ' [ [
web n'\baqonne hona i) alc,.lo ‘Fe(l:u-ndo, e ——— INVIA l p O C h e I n fo rm aZl O n |>

noiZ2000

P~ 23:34 Mucrosof disponsbile moddiche XP
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ORGANIZZAZION

-MPORAL

¥ |Intormazioni Vel

+Situazione Voli
Oran

t 3 -
MilleMiglia
Sre S
Cerca - RISULTATI |
g Iscriviti online
-

I risultati della tua richiesta sono visualizzati qui di seguito. Se desideri ulteriori
informazioni seleziona il codice dell'aeroporto (es, FCQO) o il numero del volo,
Cliccando su NUOVA RICHIESTA in fondo zllo schermo puoi procedere con una
nuova ricerca.

m Ls tus tichlests

 CITTA' DI PARTENZA  CITTA' DI ARRIVO | PERIODO
16-Gen-2004 a
Milano Roma 16-Gen-2004
PARTENZA | ARRIVO | VOLO  FREQUENZA  VALIDITA'
LIN FCO laz2009 |[[tMmGvVED |16-Gen-
06:40 07:50 2004 a
18-Gan-
2004
LIN FCO |az2015 |[LMmaevs |[16-Gen-
07:00 08:10 2004 a
18-Gen-
2004
LIN FCO A22017 |LMMGV: D [[16-Gen-
07:15 08:25 2004 a
18-Gen-
2004
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ORGANIZZAZIONE TEMPORAL

Scrivici  Newsletterr Area Giomalist FAQ  Mappa Sito English Deutsdh Francais BAR

STORIA LABORATORIO DI IDEE CATALOGO BOUTIQUES NEL MONDO NEWS & EVENTI

Archivio Storice Timeline 1m 1890-1800 1900 1910 1915-1918 1934 1936 1¢

Gioyvanni Panerai (1825-1897), capostipte della ramiglia di imp enditori; apre sul
Ponte alle Grazie il primo negozio di orologeria a Firenze ed entra in contatto con le
fabbriche svizzere piu antiche e prestigiose,

A Giovanni succede il figlio Leon Francesco,
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ORGANIZZAZION

ChronoZoomrbets Ll P

Cosmos

- [EMPORAL

AT ity
Human Prehisiory
"

™

http://www.chronozoomproject.org
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ORGANIZZAZION

Google

Ricerca

Tutto
Immagini
Maps

Video
Notizie
Shopping
Piu contenuti

Torino
Cambia localita

Nel Web

Pagine in italiano
Pagine da: ltalia

Pagine straniere tradotte

timeline

sultati (0,29 secondi)

n ing Timel F

www. facebook.com/about/timeline - Traduci questa pagina

It's the first thing people see when they visit your timeline. Try it out ... Share and
highlight your most memorable posts, photes and life events on your timeline.

it.wikipedia org/wiki/Timeline
La parola timeline (a volte tradotto maldestramente con linea del tempo), a seconda
dell'ambito in cui & usata, pud avere diversi significati: Sinonimo di ...

Come funziona Timeline su Facebook | Il Post
www.ilpost.it/2011/12/15/come-si-usa-timeline-facebook/
15 dic 2011 - Guida semplice e per punti ai nuovi profili personali, disponibili da oggi.

IMILE Wi Timelin
www. simile-widgets.org/timeline/ - Traduci questa pagina
With this widget, you can make beautiful interactive timelines like the one below. Try
dragging it honizontally or using your mouse-wheel. Click on each event for ...

Timeline - MYmovies

I Lo mumineiee it dizinnanin/eeenainns aan?id

-NZA

- PER SEQU

La sequenza
stabilisce un
ordine
gerarchico di
tipo semantico
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POSIZIONARE |

- INFORMAZION

¥ c"as.
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RGANIZZAZION

. Regizbrazicne . R

Chi siamo | Sala stampa | English

Posteitaliane

- PER ATTIVITA

“ Postes

?

Lotteore, pacchu, bewgramma,
acquste francobolli, posta
elettronca ..

Seleziona v |

* Professicnisti = PM1
o Jirpresa
o Punblica Amministrazione

l s2rnze endare 3

conto @ l'.'l*’l', r.'nj‘l ‘.‘.-rh'
Finanziamenti, Trasfenimeanta
fondh ..

Selaziona

v Selezions

craare magqgare Flossitita organt

Lomm smeiarba

Postecart Ferna Digitale o
Posts Certificata...

Servizi Business c P.A. . In primo piano postopay
Suoon |'cffortas di Pocto Halisno Poste Itcliane: arriva il telelavoro ce
v = ‘A A da Nasseno Sarmi vara |
ded cate 2l business L'azienda guid ondo
piano ci telelavoro per il CONTatT CEnter L

>

a4

progetto mira ad aumentare la produtbvita ¢ a
. va Pon@p

Sermvizi ulili

-= salezionz -~ v

Scopri i servizi on line
S2ancoPosty Raccomandate,
Pastemall, ¢ aluro encors

bisettamente da e PC

Privat 2usiness

Utile nel caso s
voglia

Nomna utante

LA L L L

5 (i

o Hai dinwnticate la
passwoid?
e NOn sl ancora

spadire pagare gestire denaro  nichiedere documents altro... regstrato? S egr T ] e n‘ta r“e p e r’
« Difendursi (\
Prodotti postali Prodotti DancolPosta . Altri sorvizi dal phishing

= scenart di
- J azione

Nows € filatelia -
o o |Mutuo BencoPosta. post@web
g (4 ikaliant de |Ouul ancore piv legacere,
- :-'U_‘hk:n ajv‘e:ona |Comprare, ristrotturare |a bas casa o sastituire é=sasx
uzhkar 03¢0 1! tun va2echid mutuo non & stato Mmal cosl
|Vl tuo vace L s gt Poste:utela
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ORGANIZZAZIONE P
UTENTI

SALONE

INTERNAZIONALE
MILANOFIL Fry ot

XXV EDIZIONE 23 - 24 - 25 marzo

oL PRVAT

Servizl e Prodott
Servizi Postali

Servizi Finanziari

Servizi Assicurativi
ervizl Telefonic

Filastelia

Akn Servizi

"W TROUVER UNE AGENCE B e crouee ‘ LE RECRUTEMENT

il srocxoemons

—R TIFCOE.

Utile nel caso
sl voglia
segmentare
per target
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ORGANIZZAZIONE PER CATEGORI

I YS' My eBay | Sell | Community | Customer Support | \-7 Cart
Welcome! Sign in or register. SN deals Shop now
| . All Categories H m Advanced

All Categories > —
, -~
Fasion > You Can't Fake Tadiion
i > Available in four limited edition styles /[ 77N
Electronics > ) » o ’w -~
llectibles & Ar N ot W, L ¥ :
Collectibles & > : | ,f-— y 5 . | o
Home, Outdoors & Decor » ! I ) \( )\Ll ‘ \ ( I‘
I ad
Entertainment > ’ D - 2 { | Invicta Men's Vintage... I,
" \ b 2 |(§ \ /r/ s Ptl/?
Deals & Gifts > A D wedds
e ——
Tickets > Gear tote » Bucket tote » Satched tote » Duffle tote »
Classifieds Join eBay and the CFDA in the fight against counterfeits, 2| |3 |4
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ORGANIZZAZIONE A FACCET TE

| Maven esate
o DD femmind ‘ P J

p— COIOMR DIANCO

|

" daso0a
600€ |

YOOX.COM

DONNA uomo

TOP DESIGNER
BALENCIAGA
CHLOE

DIESEL

DOLCE & GABBANA
DSQUARED2
GUCCI

MARC JACOBS
MARNI

MIU MY
MOSCHINO
PRADA

ROBERTO CAVALLY

TOP CATEGORIE

ACCESSORI
BORSE
CALZATURE
CAMICIE
CAPIEPALLA
GONNE
JEANS
MAGLIERIA
MARE E PISCINA
PANTALON
TOPWEAR
VESTIM

TOP PICKS

LOgIn | Kegisuan MYUUX

SPEDIZIONE STANDARD GRATUITA

BAMBINO PETS CASA SPECIAL EDITIONS YOOXYGEN VINTAG

VED TUTTI +

INVERNO FINITQ? - ORAFINOAL

http://trovabile.org/articoli/guida-alla-classificazione
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ORGANIZZAZIONE A FACC

We found 485 results for Sports Cars

Refine these Results

= EEE

by Age by Manufacturer by Model Year by Estimated Price
New 48) Ferrari (108) 1993 (28) $10.,000 to $20,000 ¢126)
Used g4a9) Ford z2) 1994 z8) $20.000 to $30.000 75

Porsche @4 1997 28) Under $10,000 ¢123)

view more view more view more

Search Results

Sort by

Compare | Hide photos Name or Rating

2003 Nissan 3507

I Mew, Sports Cars, Missan, 2003
- Compare * ok ke ok
10 reviews

Showing 1-15 of 485 items Page12345678910...33

55 Next
Sort by
Price

- Compare Prices
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ORGANIZZAZIONE A FACCET TE: UN
APPROCCIO MULTI-ACCESSO

A . 5
Non sempre chi effettua un ricerca ha

semplicemente I'obiettivo di trovare un
oggetto specifico (know=item seeking);
spesso ha anche l'esigenza di acquisire
maggiori informazioni o risorse su un dato
argomento (exhaustive seeking),

\’\’
\/ oppure al contrario non sa bene cosa sta
cercando (exploratory seeking).

(Y . Sfruttando proprio le diverse faccette in cui
V ogni item € scomposto, un sistema
multidimensionale puo fornire una

>

Asse orizzontale navigazione contestuale piu raffinata e
flessibile.

Asse verticale

-
'

http://trovabile.org/articoli/guida-alla-classificazione
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ORGANIZZAZIONE A FACCET TE: UN
APPROCCIO MULTI-ACCESSO

Secondo Ranganathan qualsiasi oggetto puo
essere classificato secondo queste dimensioni:

-entita

-materia

-energia (processi, fenomeni)

-Spazio

-tempo

Egli suggerisce questo ordine di priorita:

PMEST: Personalita, Materia, Energia, Spazio,
Tempo

http://trovabile.org/articoli/guida-alla-classificazione
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ORGANIZZAZIONE PER CLOUD
FOLKSONOMY

Esplora milioni di foto e video
provvisti di geotag!

Machu Pichu, Peru

Self portraits across the globe
‘Urban Decay' in the U.S. South
'Nature', all over the planet

Ricerca indirizzo: VAI

Guarda la video guida su come visualizzare e come
aggiungere dei geotag al tuo album oppure inizia
subito a geotaggarlo!

Esplora Flickr attraverso i tag

art beach bive ow california canaca C&ANON china christmas City concert de
england europe family festival fim flower flowers food france friends green

instagramapp iphoneography italy japan w. london music

nature new newyork night nikon nyc paris park party people
photography portrait =« sky snow Square squareformat sreet summer

sunset tl'ave| trip uk USA vacation water Wedding white winter
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ORGANIZZAZION
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ORGANIZZAZIONE PER METAFORE

CHI SIAMO LAVORI SERVIZI CONTATTI

k’# GRAFICA = STAMPA
M’ menticare che melti ]LFIE._"..‘"JFI of ;“;IL sere
% / (~ff cacemente raggiunt al di fu el web. Siamo specalizzats nel

realizzare qualsiasi strumento di comunicazione pmf::'.

NREEN~ | & vccomenc

Un sito opettato con cur |;ju f‘un la differenza tra il successo e |l
f’JIluxw; nto ned m J" modemo on perdert) In un mare di sit
mediocr r‘._- e o fort Luntv web che b aiuteranno a far

i ko | \é ILLUSTRAZIONE
- >
voite un 2pprocoo convenziona :"_.__f‘”ﬁf'l doa vincente

rmh LA IMmmagine "u tiam tuo servizio illustraton di alto

¢ daranno quel tocco fresco ed originale di cui hai bisogno

GRAFICA Y
WER \l.""t',‘_;‘_; FOTOGRAFIA « VIDEO « MULTIMEDIA

IL_[_‘L .S’I‘j{‘%ZI()NE Non puoi Z’.’;f.'.'.'] utare Nmportanza della BUSta immagine ne

presentarty, Samo in grado di creare immagne di cul har esog

MULTIMEDIA -_-:\L,L.l.._ﬂ a a tutti | media richiesti dal tuo progetto i
C g’ggg?&?é}m K\ COMUNICAZIONE « EVENT)
EVENTI ff,':;'f';f,_‘;f'{'_f % B T S ANURSRGIE. TS

DSSIAMO Aiutart) a rendere piu consistente il t
marchio attraverso forti campagne di comunscazione

http://solidsoup.com/
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ORGANIZZAZIONE PER METAFOR

CHI SIAMO LAVORI SERVIZI

EE
A,

I
B
i
4
N
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ORGANIZZAZIONE PER METAFORE:
AT TENZIONE ALLE METAFORE
ABUSATE

OUR BY
M AKEYWE PPLICAT})% INl(l)II\{E CHOOSING




ORGANIZZAZIONE PER METAFORE:
AT TENZIONE ALLA CONSISTENCY

Portfotio  Abouf Us 8(0; Contacts

“Exw pux @ovraoTik béall”

H xaBnuepwvi éxppaon mou
ayomépe va axoldpe!l

Ta via mpdruna web business

Tou Bwdyovral oV ayop&
yewiodvrar amd Tig mo amlic
15deg. ElpaoTe fropot va 1ig
VAOTTOLACOUME KOXL VXX TOUG =~ =
Scboovpe gpmopixn agla. To
gpyaoTiplo pag elval mhvra om 7
Su&Beon ouc.

H mo Suvord emxorvwowviaxsy  /
ol péow Web, Software xgu
New tech Applications, Bamcmtvr\
ora mpéTuna ™G emyeipnog
00G.... Is ready to Dot the market.

http://www.justdot.or/

mercoledi 25 marzo 15


http://www.justdot.gr
http://www.justdot.gr

LE METAFORE POSSONO ESSERE
VISSUTE

ENTREE

‘*DlnslURBaNce

http://www.disturbance fr/flash/#/ENTREE
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LE METAFORE POSSONO ESSERE
ORGANICHE

RUMPETRCLL



http://rumpetroll.com
http://rumpetroll.com

USIAMOLE SOLO SE SANNO
SORPRENDERCI

JKVC ON NEWWEBPICK

JKVC AWARDED ON RGB GARDEN 5071

QNT AWARDS JKVC 04

291

-
1

p N e e < &
) - ..-..;'\_,f',v-‘--'-._o ‘,\ .

: AT . : : LR R R S, TSP, v J.;-.‘.‘Li.'uk-. - Mg —ea )
- - 2 _— e T SN .. » e - N D i g PN g A R RPIE te R, T -
CE AR sr s ”W": TR DR i viar ; e — - —— - wo— .
- PN .-«--'*‘.}‘.."- ey A _,-,ﬂx S - ¥ 00\ T b i AT B, R e
. . - v o D : Ja \ LY .

$>

R NI AR
ek e

o

NAVIGATION tl,y.&.‘,«:w'\.\{ {W\‘

http//www.jkvc.me/
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AL LAVORO!

Elaborare 1l flow chart di
S macroprogettazione del
A proprio SNS.
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